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Es liegt an Ihnen! Meine Kommunikationsstrategie

	I- Das Produkt / Der Verbraucher

	Was ist Ihr Kochsegment?



 
	· ………………………………………… ………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 

	Welcher Rhythmus für Ihre Menüs?
	· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 

	II- Kosten / Zeit

	Wie hoch sind die Kosten für die Kommunikation in Ihrem Unternehmen?
	· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 

	Wie viel Zeit ist für die Kommunikation vorgesehen?
	· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 

	III- Werbung / Kommunikation

	Welche Medien verwenden Sie? (Presse, Radio, Fernsehen, Internet, Plakate, etc.)
	· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 

	Wie oft? 
(kontinuierlich, ereignisgesteuert, etc.)

	· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 

	IV- Übertragung

	Welche Web-Tools verbessern Ihr Geschäft? (Web: soziale Netzwerke, Website, Blog...)

	· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 

	Welche Print-Tools verbessern Ihr Geschäft? (Visitenkarten, Speisekarten, Haltestellenaushänge, Flyer...)

	· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 
· …………………………………………………………………………………………………………………… 



"Die Unterstützung der Europäischen Kommission für die Erstellung dieser Veröffentlichung stellt keine Billigung des Inhalts dar, der ausschließlich die Ansichten der Autoren widerspiegelt, und die Kommission kann nicht für die Verwendung der darin enthaltenen Informationen verantwortlich gemacht werden.
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